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i
Gratis online sociaal netwerk
Gericht op professionals
Doel = netwerken, kennisdelen

&

LINKEDIN STATISTIEKEN

87% van recruiters gebruikt LinkedIn om
achtergrond van kandidaten te checken /J

+3 miljoen gebruikers Belgié

% GEBRUIK 15-19 JAAR 20-39 JAAR | 40-64 JAAR | 65-79 JAAR
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PROFIELEN VS. GEBRUIKERS

+3 miljoen gebruikers Belgié
50% is maandelijks actief, 40% dagelijks ff

Minder dan 10% post op regelmatige basis

) TIME TO STAND OUT

van alle sociale media

i

WAAROM LINKEDIN ADS?

Ideaal voor marketing naar
beslissingsnemers, HR-profielen en
nicheprofessionals.

Doelen zoals bereik, videoweergaven, clicks,
leads, conversies ...

Je activiteiten zijn 100% meetbaar

Belangrijk: doel duidelijk definiéren,
relevante berichten en inhoud creéren
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LINKEDIN VS. ANDERE KANALEN

Hogere kwaliteit van leads

MAAR duurder (bv. hogere kost per klik)

Gericht op professionele doelstellingen

Minder geschikt voor: impulsaankopen of entertainment.
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WANNEER GEBRUIKEN?

* Leadgeneratie

+ Employer branding

+ HR/rekrutering

 Events

* Productlanceringen binnen B2B-context

10



Doel & budget

+ Wat is het doel van je campagne?
+ Hoeveel budget heb je?

13/06/2025

DOEL & BUDGET

WAT IS HET DOEL VAN JE CAMPAGNE?

Wat wil je met deze campagne bereiken?
Welk kanaal gaat dit het meest ondersteunen?
Combinatie van meerdere kanalen

- Indien twijfel: klein budget/kanaal & uittesten

7
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DOEL & BUDGET b &

HOEVEEL BUDGET HEB JE?
Niet elk kanaal heeft evenveel budget nodig:
« Campagne op Meta: startbudget tussen de €1,5 en €5/dag

- Campagne LinkedIn: startbudget van €10/dag
« Campagne TikTok: startbudget van €20/dag

13

Budget

* Hoelang wil je campagne voeren?

* In welke fases ga ik mijn campagnes opdelen?
» Relevante factoren

+ Gouden tip
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BUDGET

HOELANG WIL JE CAMPAGNE VOEREN?

» Is het een campagne op KT of LT?

» Ligt de focus op kwaliteit of kwantiteit? Kwalitatieve
sollicitanten VS. koude leads

» Houd rekening met een inlooptijd (= de tijd die een campagne
nodig heeft om in het algoritme opgenomen te worden)

i

>
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BUDGET

GA JE MET FASES WERKEN OF NIET?

» Hou je je aan de klassieke fases? Awareness — Consideration —
Conversion

» Ceen fases = snel schakelen

» Ga je werken met een remarketing of retargeting campagne?

7
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BUDGET

WELKE FACTOREN BEPALEN JE KOSTEN?

» Doelstelling
» Doelgroep
» Content

» Relevantiescore

i

17

BUDGET

GOUDEN TIP

» Zorg dat je niet al je budget in één keer opgebruikt

» Beter met een kleiner budget beginnen

» Houd altijd wat budget achter de hand voor eventueel op te

schalen of een retargeting/remarketing campagne

7
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Het opzetten van een campagne

www.linkedin.com/campaignmanager

13/06/2025

CAMPAGNE OPZETTEN

WAAROM ADVERTEREN OP LINKEDIN?

We gebruiken LinkedIn voornamelijk voor:

Merkbekendheid

Events

Websiteverkeer

Pushen van bv. e-books of whitepapers
Aanwerven nieuwe medewerkers

7
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CAMPAGNE OPZETTEN ‘f/

LEIDRAAD OPZET META CAMPAGNE

Drie niveaus:

+ Campagnegroep: hier kan je meerdere, gerelateerde campagnes
samen organiseren en beheren. Dit is handig wanneer je vaak
adverteert en meerdere advertenties tegelijk laat lopen

« Campagne: hier bepaal je specifieke advertentiedoelstelling en
doelgroep, advertentievorm, plaatsingen, budget en looptijd en
stel je eventuele conversies in

« Advertentie: hier bepaal je hoe je advertentie er gaat uitzien:
copy, afbeelding, kop, beschrijving en CTA knop

21

CAMPAGNE OPZETTEN '/(

VERSCHILLENDE CAMPAGNE GROEPEN

= [ Ads Campaign Manager ~ L e

YES communicatie

~ B Campagnegroepen - B Campagnes a Ads

‘Q - Fitersi2) = Kolommer: Prestaties v Oversicht v Periode: 17.4-2025 - 16-5-2025 v Vergeljken: v.

22
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CAMPAGNE

OPZETTEN

s YES communicatie

600 Actief ~
Abonnement ~
Adverteren
Test
Analyseren ~
Aanbevelingen ®
Assets ~

Leadformulieren
Bestemmingspagina’s
Assetgeschiedenis
Gesprekken
Accountinstellingen ~
Bedrijfspagina [

23
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CAMPAGNE

ws YES communicatie -~

Doelgroepen

opmaken

Abonnement

Doelgroepen

OPZETTEN

00 Actief

Bedrijven

Mediaplan

Merkveiligheid

-~

Adverteren

Aanbevelingen ®

Assets

Accountinstellingen

Bedrijfspagina

&

A/B testen

Conversies tracken

24
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CAMPAGNE OPZETTEN 1/

-~ Assets ~

; jiede — Leadformulieren : :
mggﬁlr&ée de Accountinstellingen o~

leadformulieren

bekijken en H - ’
eventueel als Bestemmlngspagmas
Excel bestand

downloaden

Toegang beheren

Assetgeschiedenis .
Facturering

Gesprekken
F Account bewerken
i i ~
Accountinstellingen URL-parameters
Alles wat UTM
met je tracking

advertentie
materiaal te
maken heeft
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CAMPAGNE OPZETTEN ‘/(

STARTEN MET CAMPAGNEGROEP - CAMPAGNE - ADVERTENTIE

— - ~
@ Campagnegroepen 10iniotzal B Campagnes 17intotaal B Ads 36intotsal

M (Bulksgewijze acties ¥ ) [}

[ Q Zoeken op naam of 1D

26
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CAMPAGNE OPZETTEN ‘f/

STRUCTUUR - CAMPAGNE GROEP

Details Groepsdoelstelling Wisigen

sl

Naam

[ |

Suts @
[ ‘ Budget en schema groep
Actiet ¥
(]
Groepsdoelstelling [ @) o
Eekendheid Overweging Conversies
vl ul @
Teads
: @
Intacacris Wabtitscomersies
> | £
= L
Videowsergaven Sollicitanten
v
CAMPAGNE OPZETTEN (

STRUCTUUR - CAMPAGNE

@ Campaign groups & tota Campaigns 1 total B Ads 13tota

* Logische naam

*  Doelstelling

*  Doelgroep

* Vorm advertentie (ad format): afbeelding, carrousel

» Plaatsing

* Budget & inplannen
* Conversie

28
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DOELSTELLING

v

Bekondhotd

vl

CAMPAGNE OPZETTEN

Awareness Consideration Conversion

v v

Overvenging Conversia

Interacties

29
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Belang van juiste keuze: Doelstelling bepaalt
optimalisatie-algoritme van LinkedIn.

Kenmerk

Controle
Doelgroep-targeting
Geschikt voor
Tijdsinvestering

Flexibiliteit

CAMPAGNE OPZETTEN

ACCELERATE VS. CLASSIC

Classic Campaigns Accelerate Campaigns
Volledig Beperkt (Al-gestuurd)
Handmatig Automatisch geoptimaliseerd
Gevorderde marketeers Beginners / drukke marketeers
Hoog Laag

Hoog Beperkt

Selecteer uw soort campagne

Accelerate

Classie

30
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CAMPAGNE OPZETTEN

DOELGROEP

Waar bevindt uw doelgroep rich?

Doelgroep  Opgeslagen doelgroepen = ing gebruiken
' -
Waar bevindt uw doelgroep zich? Permanente locatie
(]
Locaties (recent of permanent) 2
Belgia
Leden in de EU die expliciet toestemming hebben gegeven, kunnen vaortaan gespansorde berichten weergeven. Meer
informatie

Excluderen  personen o

| Engels

i

Wie is uw doelgroep?

BETA
Kopersgroepen toevoegen

s en belangrijke belanghebbenden voor uw product
Meer informatie

Bouw uw doelgraep op door te zoeken naar kenmerken van persanen die u wilt bereiken Shiiten

Meer informatie over gematchte doelgrospen

Excluderen  mensen op kenmerken van doelgroe en gematchte doelgroepen

31

CAMPAGNE OPZETTEN

DOELGROEP

Targetingmogelijkheden
Standaard criteria:

* Locatie (verplicht)

* Bedrijfssector, -grootte, naam

* Functietitel, anciénniteit, vaardigheden
+ Opleiding, diploma, interesses, groepen

7

Matched audiences:

*  E-maillijsten uploaden

* Websitebezoekers (met Insight Tag)
* Bedrijfslijsten

* Lookalike audiences

32
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CAMPAGNE OPZETTEN Prognoseresultaten @ #

560.000+

Segmentspecificatie @

DOELGROEP

Voorbeeld e »
Vlaanderen o
Bedrijfsgrootte 11-200 medewerkers T

CEO - eigenaar =

€170,00 - € 300,00

Branche: bouw

41.000 - 99.000

+ durf ook uit te sluiten (excluderen)

33
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CAMPAGNE OPZETTEN

DOELGROEP

Eigen audiences op basis van contactenlijst/bedrijvenlijst/...
Voorspellende doelgroep

Bereik belangrijke bedrijven en besluitvormers
Leer meer over de bedrijven en besluitvormers die contact hebben met uw bedrijf voordat
u een campagne maakt. Upload een lijst met contacten of bedrijven, target

websitebezoekers opnieuw of breid uw bedrijf it door vergelijkbare doelgroepen te
targeten.

Doelgroep maken ~

Voarspellende doelgroep
&n wordt voorspefd dat

34
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CAMPAGNE OPZETTEN

Kies een bron voor matched audiences

Maak een doelgroep met behulp van uw lijst met contacten of bedrijven en target opnieuw per interactie

Bronnen
Q Bedrijf/contact

Opnieuw getarget via
O Bedrijfspagina

O Document

O Eén enkele afbeelding
O Leadformulier

O Website

O Conversions API
O Evenement

O Gesprek

O Video

Annuleren

i

O Leadfeeder - visitors e-invoice blog Ready Company List >00% Owned 49,000 members
D All contacts Contact List 85% Owned <300 members
35
CAMPAGNE OPZETTEN J{
AD FORMAT
Afhankelijk van doelstelling
Advertentievorm
elicies e il teniievonn diefiet best presteertmit
- © = ) .
= 1
Eén afbeelding Carrouselafbeelding Video Bela ng rlj k’
g VQ ; a Opslaan bevestigen )
Tekst Spotlight Volger i
B _ — ) -
= it
Document Gesprek Evenement
Nietw
I=

Artikel en nieuwsbrief

36
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CAMPAGNE OPZETTEN

Budget en schema

B Volgens planning wordt uw campagnegroep uitgevoerd vanaf 27-6-2025
BUDGET]| =
I Dagelijks budget instellen - I

Planning
Q) Campagne voortdurend uitvoeren
Begindatum

26-6-2025

 campagne wordt voortdurend itgevoerd vanaf 26 juni 2025. Uw campagne bestaedt nist meer dan € 40,00 in de serste week. Na de earste week

besteedt uw campagne niet meer dan € 70,00 per week.

() Begin- en sinddatum instellen

Bieden

Optimalisatiedoel @

Bereik Wijzigen

Biedstrategie @

Kies tussen een dag-
of looptijdbudget

37
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CAMPAGNE OPZETTEN

CONVERSIE

Conversion tracking (optional) @

Measure the actions members take on your website after clicking or viewing your Linkedin ad

] neme Status

() ves-worriq- Thank you page - webinar digitale factutatie/einvoi Inactive
D CT - NORRIQ.be - Start2scale - Boek Gesprek - Visit Inactive
[l T - Linkedin - MB Contact request Unverified
[T] o7 - Linkedin - Downlozd M3 Guide Active

Next =

B Ads Campaign Mana

. NORRIQ Benelux -
B Active

@ plan -
| ¥ Advertise
B Test
il Analyze ~
Insight tag
Conversion tracking

Website actions

Recommendations

& Assets ~
¥ Account settings ~
B company page [
M Business Manager ]

38
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CAMPAGNE OPZETTEN

VOORBEELDEN

YES - NORRIQ
Website visits - Finance webinar juni 2024 - LI (targeting)

«

Select Campaign Group

Set up Campaign

o Campaign details

o URL Parameters
o Placement

o Budget & schedule
o Conversion tracking

Set up Ads

« Sponsared Content

Review & Launch

Back to account

Create an ad for your campaign

Select creative and copy that appeals to your audience

Draft

Forecasted results @ o

Yes

Save and exit < thi

helpful?

39
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CAMPAGNE OPZETTEN

Al p
Name this d (option) review

Webinar finance Isabel Connect - juni 2024 v1

Introductory text @ *
TR TR

#NORRIQ #NORRIQBeNeLux #lsabelConnect #Isabel6 #BusinessCentral

Destination URL

hittps;//www.norriq be/webinars/webinar-noriq-isabel-connect?utm_sou!

image or

Aticle share

Adimagels)

ate up to 5 ads by selecting multiple images

the library or by uplcai

e Visual 1png o
image Selectzs

Ad Image Alt Text (Optional)

This is your im:

Upload or select

Headline*

Webinar eenvoudige bankintegraties met Business Centra] en lsabel Connact

@ The creative was removed successfully. X

Desktop Feed ~

w [ Thisis an example ad rendering and may look different L .. Show more

. NORRIQ BENELUX

Beschikt je bedriff over meerdere bankrekeningen 5 verschilende banken en
is het moeiljk om het overzicht te bewaren van deze verschillende

rekeningen? mm Bespaar heel wat manueel werk en tiid dankaj lsabel
Connect.

op 11

van versehillande banken in één portaal - lsabel Connact.

Schrif Je hier in!

ZNORRIQ #NORRIQBeNeLus lzabel

WEBINAR f )
Eenvoudige bankintegraties
met Business Central en

Isabel Connect

40
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CAMPAGNE OPZETTEFEN @ 7
fes

Nood zn een exira paar marketinghanden?

Meet slliound marketeer Sara! Ze keijgt energie van
+/ projectmanagement en backplanningen

o customer journeys

o =vents plannen en organiseren

f social media of emailmarksting? YES!

Sar2 i 2en ke in overzicntelk werken en timings respecteren, Met haar can do
mentaliteit brengt ze elk project tot een succesvol einde.

Binnenkort s daze kant-en-ilare marketesr opnieuw beschikbaar voor 2 dagen per
week Dus kan jouw team een extra paar handen erg goed gebruiken?

Neem contact op viz ilse@yescommunicatie.be of DM ons!

Nood aan een extra paar marketinghanden?

A/B TESTEN ¥

VARIATIE — AB TESTEN
1 factor die verschilt (visual, tekst, ...)
BV. 5 verschillende visuals

Advertenties in deze campagne & Nieuwe advertentie(s) maken { Door bestaande content bladeren
I Zoeken l

:g: Maak 5 advertenties om prestaties te verbeteren x . .
; it o Aoyl 2K g i e Voorzie 5 verschillende
ads voor betere CTR

met de medisbibliotheek dan wanneer ze één advertentie maken. Meer informatie

Dtz s die worse na P van ramengey an s
| Test 2
g Zinin een nieuwe uitdaging?
Op zosk nasr een nieuwe job in de marketing- i wil ieerde werkweek? En heb je al Compagne
in cancept

een eerste ervaring achter de rug? Solliciteer nu als marketeer bij YES communicatiel &
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A/B TESTEN

A/B-test
A/B-tests Zijn bedoeld om uw campagnes te cptimaliseren voor betere resultaten@

i

Samenvatting test o~

van de

Qzmws

Campagnes in deze A/B-test

aanomden

D8 A/B-tas% maken automatisch Twee campagn ' varsias van uw gekozen varateien te

Campagnenaam

Verkesr van leden  Dageljiss budger Tatasibudget

< anatvrijdlag 20 i 2025

Meer nformatie o A-tmsts
i e camgagnes, maar it e gegenans- e T
e e

43

CAMPAGNE OPZETTEN

REVIEW &
LAUNCH

Bekijken en starten

U bent e Bijna! Laten we uw campagnie-instellingen bekijken voordat u van start gast

Campagnegroep

Mersbebsndreid
Barsic mesr parscnen met v bidrage

Campagres worden cancin Uitgevoerd vanat 27-6-

Campagnedetails

Markbekandreid - Jun

LUDEREN

5amaal Engels

Locaties {penmanent)

iy Averterse mer e enkets ibasiding

7

Prognoseresultaten ® &

560.000+

Segmemen wsergeren

Tdsgen 30 dsgen

44
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OPVOLGING

METEN = WETEN

Opvolgen & bijsturen
BV. audience uitzetten, extra

Campagnes in deze A/B-test

D ABtest

testen

maken 2utomatsch ENSE CAMPIGRES 2an o dE wEs VErSiES van w gekoien variabelen te

Campagrenaam

Verkeer van leden  Dageljis busget Totaaibudget

L

e

advertentie, extra verfijning doelgroep

Overzicht  Prestaties  Demografische gegevens van professianals
cranie: Bodelff v Kolommer Performance ~  Periode:7-3-2024 - 5-6-2025 ~
i — pubvicy van gebruses to b
Naam & Wikisanmn ! 1S Kiken Geniddeide CTR 'S Comversies S

F Omvoldoende gegevens Omokdoende gegevens
Yok S mn beschikbaar voor beschikbaat voar
Kaophandl Limburg 245w
oge rapportage
a Onvodoende gegevers
= powers 19128 beschikbaar voor beschikbaar voor
rapportage pprtage

Entelec Control

Onmvoldoende gegevens. Ovoldoende gegevers.
beschikbaar voor beschikbaar voar
rapportage rapportage

Systoms

Conversiepere

i

ke e mlimie s
o et
45
OPVOLGING 7
Merkbekendheid
CPM cPC CTR Bereik per €100 {Schoal = 11000)
METEN = WETEN _ biat ’H?“
€1501 €347 v 049% ? ? ? ? ? izw!umw
Gemiddeldes & =L B T4

Websiteverkeer
CPM cPC CTR Kliks per €100 (Schaal =110}

esisa eosn 1% 25tots0x $ ? ? * i

oso I
ew0ss esar J—— i

o
€2621 €450

onex
ciee e sowtrsn
e o6 omo%

5583 mprassios

Leadgeneratie

CPM cpe CTR Leads per €100
5236 enss T 25t050% Costortanes
e ? ? ? ?
a2
ena
s 049% Gemiddelde. * i o
3066

e L

GostPorteus
esass

S0t0t75% ?
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OPVOLGING

METEN = WETEN

Gericht op zoek naar een

& Campagnegroepen B Campagnes voor 1groep  sin tom

Nasm van campagnegrosp & Gumn St ©

1 geselecteerd compagregroep €400.,00 6193 2 036%
Shemenn e © e 5 :

B Advertenties voor 1 groep i+

Budget en bod
Talentleads
Sollicitanten
Documenten
MRC
Leadfunnel

Aangepast

Bereikcampagne

Kolommen aanpassen

metric? Pas het aan om te vinden.

Steeds dezelfde metrics
nodig voor een klant?
Sla het op als “custom”
en je vindt het makkelijk
terug.

47
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OPVOLGING

METEN = WETEN

Let erop dat je time range altijd juist staat!

BV. all time

Today

1 Filters(t) ¥  Columns: Performance v Breakdown v  Time range: 1/7/2020 - 5/17/2024 v Compare:

Start date End date
Vesterday [ 1/7/2020 ] [ 5/17/2024
! /dd, —
Last7days

a ©) ) -~
Lo ) January 2020 @ ©® May 2024 ©
kB s M T w T F s s M w T F s

12 3 4 12 3 a4

This month

s o @ & o w0 m 5 6 7 8 9 10 M
fstment 2 13 4 15 16 17 18 2 13 14 15 16 0

19 20 21 2 23 24 25

6 27 28 29 30 31

Custom Time in UTC.

48
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Website

» Belangrijke statistieken
* Interpretatie resultaten

» Bijsturen & optimaliseren

WEBSITE ¥

WELKE STATISTIEKEN ZIJN BELANGRIIJK VOOR JE WEBSITE?

v’ Hoe lang zit een bezoeker gemiddeld op je website (sessieduur)?
v’ Hoeveel bezoekers komen er per dag op je site?

v Wat is het bouncepercentage van je site?
o Dit gaat over hoe snel bezoekers weer van je site af gaan.

o Is je bouncepercentage hoog dan is het slim om je content onder de loep
te nemen.

v Waar komen de bezoekers vandaag? Via organisch social media,
nieuwsbrief, advertentie ...

v Welke pagina’'s worden vaak of amper bezocht?

50



13/06/2025

WEBSITE

INTERPRETATIE RESULTATEN

Waar kijk je best naar? Belangrijkste cijfers

v (Unieke) website- en paginabezoekers & gemiddelde bezoekduur
v’ Laadsnelheid website

v’ Pagina views & pagina's per sessie

v Demografie bezoekers

v Aantal bezoekers vanuit organic, direct, refferal ...

v Interactie

v’ Bouncepercentage (percentage gebruikers meet dat uw website
verlaat na slechts één pagina te hebben bekeken)

v' Conversies (indien ingesteld)

51

i

WEBSITE

BIJSTUREN & OPTIMALISEREN

Hoe kan je je website optimaliseren?

v’ Blijven je bezoekers te kort op je website of pagina? Content
inhoudelijk optimaliseren

v Komen er te weinig bezoekers op bepaalde pagina's?
Zoekwoordonderzoek & zoekwoorden optimaliseren

v Klikken ze te weinig door? Copy herschrijven en meer buttons
integreren

v Voeren ze niet de gewenste actie uit? Pagina meer conversie
gericht opmaken

52
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Testen & optimalisatie

* Testen = key
+ Welke variabelen kan je testen? Wanneer?
* Interpretatie van resultaten

TESTEN & OPTIMALISATIE ‘I(

TESTEN = KEY

Een campagne heeft ongeveer 5 tot 7 dagen de tijd nodig om
volledig in het algoritme opgenomen te zijn (leerfase)

Een campagne opzetten en er nooit meer naar kijken
= not the way to go

Zelfs aan de start van een campagne voorzie je best meerdere
opties voor bv. copy, visuals, evt. landingspagina’s etc.

>
<

Niet testen? = potentiéle leads/kliks/sollicitanten verliezen q
N .

54
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TESTEN & OPTIMALISATIE

WAT KAN JE TESTEN?

Telkens één variabele per keer testen:

+ Content zoals copy en/of visual

* Kop en beschrijving

« CTA's

* Landingspagina’s

* Doelstelling van campagne

* Gebruik van externe tools zoals Typeform

R

i
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TESTEN & OPTIMALISATIE

WAT KAN JE TESTEN?

a Fien Luyckx lise Dalemans =n 117 andere connecties

van Koophandel Limburg

olgen Voka - Kamer

B Hotex Shop Diect Voka - Kamer van Koophandel Limburg
Wil je dat jouw Nutrition producten opvallen en meer verkocht worden? Onze -

hoogwaardige product displays 2ijn speciaal ontworpen om je producten perfect te

presemeren. Ben jij een young potential die professioneel en persoonlijk wil groeien? Dankzij de
Young Potentials Academy leer je kritisch zijn over jezelf én je organisatie. Ontdek de

opleiding nu!

it voor langdu ik .
pstellingen: Snel en eenvoudig op te zetten.

Laat jouw e
van anze displays

& spotlight $12an en boost da verkoop. Ontdek nu de voordalen

Ontdek jouw

leiderschapssitijl
en groeipad

Verhoog de verkoop van J& nutrition producten met onze
product displays!

Wie ben jij als .
; # Meer informatie
leider?

Stoom jezelf Kiz
voor de toeko

>

St jezelf ki I A
oom jezelf klaar Mésiinki

als leider

N

7
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TESTEN & OPTIMALISEREN ‘f/

OPVOLGING & OPTIMALISATIE

Bijvoorbeeld:

Je ziet dat je kliks te duur zijn 2> Mogelijke optimalisatie =
doelgroep herbekijken en aanpassen

Je ziet dat er te weinig geklikt wordt - Mogelijke optimalisatie

= content herbekijken en aanpassen
- !
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INTERPRETATIE RESULTATEN

Waar kijk je best naar? Belangrijkste cijfers:

* Resultaat & kwaliteit (hebben de juiste mensen de gewenste
actie uitgevoerd)

* Kost per resultaat

* CTR (het percentage dat aangeeft hoe vaak gebruikers op je
advertentie hebben geklikt nadat ze deze gezien hebben)
+ Of je je doelgroep juist hebt benaderd
Of je advertentietekst overtuigend is
« Of je advertentie visueel aantrekkelijk is

+ Bereik & weergave
+ CPM (totale advertentie-uitgaven voor elke 1000 impressies
die een advertentie ontvangt) .
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WAT IS EEN GOED RESULTAAT OP LINKEDIN?

Alles is afhankelijk van het budget, doelgroep & sector
v Gemiddelde CTR: rond de 0,5%

v Kost per klik: tussen €4 en €6

v Kost per duizend weergave: tussen de €20 en €30

v Kost per lead: tussen de €30 en €80
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Begin met een brede doelgroep & filter
telkens per fase (vaardigheden +
groepen)

Check na 2-3 weken demografische
gegevens: doelgroep aanscherpen

Test met verschillende doelstellingen
Opvallende ads werken écht

Durf met locatiegerichte ads te werken
Maak gebruik van klantenlijsten

Stel een retargetingdoelgroep in
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YES COMMUNICATIE

Bedankt!




